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Was ist wichtiger? Online-Prdasenz oder Einkaufserlebnis?
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Editorial
Handel ist Wandel Inhalt
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Nun rollt die Online-Welle. Auch hier ist
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Im Gesprach: Dr. Peter Achten, Prof. Dr. Gerrit Heinemann, Dr. Ulrich Schiickhaus

Monchengladbach handelt

In einem vom Land NRW im Rahmen des ERFE geférderten Forschungsprojekt untersuchen das eWeb Research Center der Hochschule
Niederrhein und die WFMG die Auswirkungen des Online- auf den stationdren Handel. Gemeinsam mit Einzelhdndlern will man Hand-
lungsempfehlungen erarbeiten, die das gednderte Konsumenten-Verhalten in Richtung Internet beriicksichtigen und gleichzeitig
die Entwicklung der Innenstadte fordern. Uber die ersten Erkenntnisse aus diesem bis Friihsommer 2015 laufenden Projekt disku-
tierten jetzt der Leiter des eWeb Research Centers Prof. Dr. Gerrit Heinemann mit dem Hauptgeschaftsfiihrer des Handelsverbandes
NRW Dr. Peter Achten. Dr. Ulrich Schiickhaus, Geschaftsfiihrer der WFMG, der einst zu einem Einzelhandelsthema promovierte,

moderierte das Gesprach.

Roundtable mit Prof. Dr. Heinemann, Dr. Achten und Dr. Schiickhaus

Wie wird der Einzelhandel in Mittel- und
GroBstadten im Jahr 2020 aussehen?

Dr. Peter Achten: Unverdndert werden
wir sowohl in den Innenstadten wie auch
auf der griinen Wiese Einzelhdndler vor-
finden. Was aber zunimmt, ist die Polari-
sierung der Einkaufslagen. SeitenstraBBen
oder schlechte Lagen werden es ohne
gezielte Konzepte schwer haben, sich zu
behaupten. Der Online-Handel aber wird
davon unbeeindruckt weiter wachsen. Nur
die Margen werden geringer werden.

Prof. Dr. Gerrit Heinemann: Ich bin zwar
kein Hellseher, aber man kann ziemlich
sicher davon ausgehen, dass der On-
line-Handel bis 2020 einen Marktanteil
von gut 20 Prozent haben wird. Im Non-
food-Bereich wurden schon Ende 2014
rund 18 Prozent aller Umsatze online ge-
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tatigt. Hier sehen wir in fiinf Jahren sogar
einen Anteil von rund 35 Prozent. Davon
wird der innerstadtische Handel nattrlich
sehr stark betroffen sein. Gleichwoh! wird
die Abgrenzung zwischen Online- und in-
nerstadtischnem Handel schwieriger werden.

HeiBt das, dass Einzelhdndler bald keine
Wahl mehr haben, ob sie ihre Ware
online oder stationar verkaufen?

Prof. Heinemann: Vielfach kann heute
schon nicht mehr zwischen online und
offline im Einkaufsprozess unterschieden
werden. Dieses betrifft rund ein Flinftel
aller Nonfood-Umsatze, von denen rund
ein Drittel der Besuch eines Geschiftes
vorausgeht, aber zu Hause online umge-
setzt wird. Gut zwei Drittel aber werden
online induziert und schlieBlich auf der
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Flache ausgefiihrt. Diese Umsadtze werden
bisher ausschlieBlich als stationdre Um-
sdtze ausgewiesen.

Dr. Peter Achten: Ein zwanzigprozentiger
Marktanteil ware eine Verdoppelung zu
Heute. Wobei es in der Tat immer schwe-
rer wird zu erfassen, wo der Umsatz initi-
iert wurde. Anbieter, die beispielsweise auf
der HindenburgerstraBe sitzen, werden
naturlich auch online unterwegs sein. Teile
ihres Umsatzes werden sie online initiie-
ren, aber stationar generieren.

Wie soll der inhabergefiihrte Einzel-
handler in der Innenstadt auf eine Ent-
wicklung reagieren, die von GréBen wie
Amazon oder Zalando dominiert wird?

Prof. Heinemann: Der Einzelhdndler vor

www.wfmg.de



Ort ist eigentlich viel ndher an seinen
Kunden dran. Das kann er nutzen, um
ein Stlick vom Kuchen abzubeiBen. Aber
er muss den stationdren Kauf mit digita-
ler Présenz vorbereiten. Das bedingt, dass
man sein Werbebudget vielleicht zuguns-
ten des digitalen Marketings umschichtet.

Dr. Achten: Das Schliisselwort ist auch im
Einzelhandel Prozessoptimierung. Wer das
beherrscht, zihlt zu den Gewinnern. Im-
mer hdufiger genutzt werden Tablets zur
Beratung der Kunden im stationaren Ein-
zelhandel und auch, um zu prifen, ob
eventuell nicht im Laden vorhandene Ar-
tikel online oder in anderen Filialen ver-
flgbar sind. Warum wohl haben manche
FirmenTablets in vierstelligen Stlickzahlen
bestellt? Die Einzelhdndler missen ihre
Servicekompetenz mehr in den Vorder-
grund riicken.

Prof. Heinemann: Der Kunde ist heute
gut informiert und will es einfach haben -
auch im Geschaft. Auch beim Umtausch.
Vorne beim Servicepoint bestellen und
mitnehmen oder auch zurlickgeben.
Fertig. Die Einzelhdndler missen ihre
Defizite in der GroBe mit einem Plus an
Flexibilitdt ausgleichen.

Gilt es nicht vielmehr, der Forderung
von ,Einkaufen als Erlebnis" gerecht
zu werden?

Prof. Heineman: Ganz be-
stimmt, doch daflir muissen
sich die Héndler kooperativ
zusammenschlieBen; die Ko-
operationsbereitschaft des
stationaren Einzelhandels
muss wachsen.

Dr. Achten: In der Tat sind
Organisationsbereitschaft und
die Bereitschaft fiir Koopera-
tionsprojekte gering ausge-
pragt. Oft wird Hilfe erbeten
und wenn sie dann geboten
wird, wird sie nur selten ge-
nutzt. Es gibt beispielsweise
ein Online-Portal in der Stadt
Wuppertal, das durch eine Vernetzung
der Héandler untereinander eine rasend
schnelle Belieferung mdglich  macht.
Selbst reine Online-Handler konnten dort
stationdr eingebunden werden. Diese ,on-
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line City" ist mittlerweile ein bundesweit
beachtetes Pilotprojekt.

Ist die Forderung nach mehr Erlebnis
beim  Einkaufen
nicht nur eine
Modeerscheinung?

Prof. Heinemann:
Die Antwort geht
doch weit Uiber den
Einzelhandel  hin-
aus.  Mangelnder
Erlebniskauf wurde
beispielsweise  im
Rahmen  unseres
Forschungsprojekts
von vielen Konsu-
menten in  Mon-
chengladbach be-
mangelt. Im Prinzip
suchen sie Einkaufserlebnisse eben nicht
nur im Geschéft, sondern in der gesam-
ten Stadt: Die Kunden erwarten, dass sich
eine Stadtschdn macht, damit mansie be-
sucht. Ubertrieben formuliert muss man
eine Innenstadt wie einen Freizeitpark
sehen. Verstandlich wird diese Formulie-
rung beispielsweise bei den Weihnachts-
méarkten: Der Soester Weihnachtsmarkt
der rund 50.000 Einwohner zdhlenden
Gemeinde zieht alljahrlich  Millionen

Besucher an, die zum Teil auch aus
Dresden mit Bussen anreisen.

Professor Dr. Gerrit Heinemann, eWeb Research Center

Dr. Achten: Die Weichen fiir attraktive
Innenstadte sind in Monchengladbach
strategisch richtig gestellt. Wenn alle
BaumaBnahmen in Rheydt abgeschlossen

Titelthema

sind und das Minto eroffnet ist, haben die
Ménchengladbacher Zentren eine neue
Aufenthaltsqualitdt. Das wird die breite
Bevélkerung ansprechen und den Kon-
sum steigern. Ich sehe es doch an meinen

Dr. Peter Achten, Handelsverband NRW

eigenen Kindern: Sie orientieren sich zwar
im Netz. Dann aber wollen sie irgendwohin
fahren, wo sie all ihre Marken auf moglichst
engem Raum finden. Diese Biindelung wird
von Konsumenten gesucht.

Solche Anziehungskraft wird in Ein-
kaufszentren aber auch von einem
professionellen Management organi-
siert. In der Innenstadt aber erwarten
die Geschdfte dieses Management von
der kommunalen Verwaltung und wol-
len sich meistes noch nicht
einmal an den Kosten be-
teiligen. Man sehe sich nur
die alljdhrliche Diskussion
um die Weihnachtsbeleuch-
tung an.

Dr. Achten: Das kann ich so
nicht stehen lassen. Es gibt
durchaus schon City Manage-
ments, die viel Herzblut in die
Sache stecken.

Prof. Heinemann: Aber auch
eine Innenstadt muss wie ein
Einkaufszentrum  organisiert
werden, um funktionieren zu
konnen. Da muss es einen Ma-
nager geben, der, finanziert von allen,
entsprechendes Marketing macht. Denn
auch der Wettbewerb unter den Stidten
nimmt zu. Wer hier nicht mithalt, wird
Anteile verlieren. Deshalb missen auch
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Innenstddte wie Einkaufszentren denken,
wenn sie sich im Wettbewerb der Stadte
und gegen den Online-Handel behaup-
ten wollen. Das beginnt bei der Positio-
nierung zwischen Premium-4-Sterne-Zen-
trum und Discount-Zentrum. Das beginnt
bei der Zuwegung und den Parkplatzen,
geht (ber variable Mietmodelle und be-
dingt ein umfassendes Management mit
auBergewodhnlichen Service-Leistungen.

Dr. Achten: Katastrophale Entwicklun-
gen wie die hier in Modnchengladbach
mit Kaufland konterkarieren da viele Be-
mihungen, die die Stadt schon unter-
nommen hatte.

Prof. Heinemann: Hier wird das Stich-
wort ,Zentrenkonzept" verstandlich. Als
Stadt sollte man nicht quer Uber das
Stadtgebiet in kleinen Flachen denken.
Vielmehr sollte man sich klar machen,
an welchen Nebenlagen der Handel nicht
mehr funktioniert beziehungsweise wo
man nur noch versucht, an totkranken Pa-
tienten rumzudoktern. Gleichzeitig sollten
Stddte auch versuchen, ihre Fachmarkt-
handler von der Peripherie zurlick in die
Innenstadt zu holen. Denn will man einen
Strukturwandel schaffen, muss man Gber
ausreichend Flachen verfiigen. Dann kann
man auch Flachentausch konzipieren.

Welche Einflussmoglichkeiten hat da-
bei die kommunale Verwaltung?

Dr. Achten: Damit sich Einzelhdndler dem
demographischen wie auch inhaltlichen
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Wandel sowohl online wie stationar stellen
konnen, muss Ménchengladbach mit allen
Beteiligten eine intelligente Stadtentwick-
lung betreiben. Es geht doch nicht nur um
die Frage Online oder Stationar? Auch die
Nahversorgung der Menschen muss ge-
plant und auf Dauer gesichert werden.

Prof. Heinemann: Dabei muss man auch
auf neue Lebensgewohnheiten eingehen,
die sich auch in der digitalen Welt zeigen. So
suchen beispielsweise berufstadtige Frauen
andere Einkaufsmdglichkeiten als Familien.
Dennoch wird der Online-Handel von Le-
bensmitteln nicht gerade explodieren.

Gerade im Lebensmittel-Einzelhandel
sind uns Linder wie GroBbritannien mit
einer Kombination aus Online-Présenz,
Serviceleistungen und stationdrem
Handel deutlich voraus. Wie sehen die

Entwicklungen in Deutschland aus?

Dr. Achten: Hier ist die Logistikbran-
che inzwischen aufgebrochen zu neuen
Angeboten. Beispielsweise kdnnen jetzt
Packstationen mit Kihlfachern an Ge-
schifte angedockt werden oder in Wohn-
vierteln solitdr installiert werden. Noch
weiter gehen Angebote, mit denen be-
stellte Lebensmittel zu den von Kunden
gewlinschten Zeiten an die Arbeitsplatze
oder nach Hause geliefert werden.

Prof. Heinemann: Auch hier muss der
Kooperationsgedanke noch mehr in den
Vordergrund riicken. Dann kdnnten meh-
rere Einzelhdndler beispielsweise in einem
AuBenbezirk gemeinsam eine Abhol-
station betreiben. Vielleicht kdnnten sogar
Tankstellen als Abholstationen fungieren?

Wir miissen aber auch auf Leben in den
Innenstadten achten. Ware es denkbar,
dass sich jemand ein T-Shirt kauft und
auf dem Riickweg zum Auto mal eben
schnell bestellte Lebensmittel fertig
gepackt mitnimmt?

Dr. Achten: Letztlich wird das eine
Preisentscheidung und angesichts ent-
sprechend hoher Mieten in den Innen-
stadten eher in den Randlagen mdglich.

Prof. Heinemann: Wenn sich die Ent-
wicklungen fortsetzen, konnte es aber
durchaus eine ldee sein, brancheniiber-
greifend die Handler in Innenstadten tber
ein Portal zu verbinden und gemeinsame
Serviceleistungen anzubieten.

www.wfmg.de



Dr. Achten: Portale gibt es durchaus. Das
Problem ist es, darauf Traffic zu gene-
rieren. Was lokal oft fehlt, ist eine Aus-
tausch-Plattform zur lokalen Vernetzung.

Prof. Heinemann: Noch viel friher gibt
es ein Manko: Denn wenn sich ein Handler
flir eine solche Idee interessiert, findet er
oftmals keinen zentralen Ansprechpartner
in der Stadt.

Dr. Ulrich Schiickhaus, WFMG - Wirtschaftsférderung Monchengladbach

So wie man einen Centermanager
braucht, braucht man dann eben auch
jemanden, der sich um das Portal kiim-
mert, der es belebt und es schafft,
die Menschen am Standort zu ak-
tivieren. Funktionieren Ansitze wie
Simply Local?

Dr. Achten: Simply Local wird auch von
einer Reihe groBer Einzelhdndler gepusht.
Im Prinzip mochte man eine Plattform
mit gleichen Funktionen wie Amazon
bieten - aber eben mit dem Einstieg liber

eine ortsbezogene Suche.

Prof. Heinemann: Wenn die deutschen
Einzelhdndler hier nicht in die Pdtte kom-
men, werden die Briten den Markt domi-
nieren. Der Wettbewerb wdachst derzeit
massiv an. Die Harmonisierung der Ge-
setzgebung wird zu importierten Einzel-
handelsumsidtzen fihren. Wir rechnen
damit, dass im Jahr 2018 schon 20 Pro-

zent der Online-
Umsdtze  grenz-
dberschreitend
realisiert  werden.
Deshalb  missen
wir jetzt Gas ge-
ben. Denn der

Kunde ist gnaden-
los, und oft weiB
er gar nicht, dass
er gerade im Aus-
land kauft. So sind
vor allem britische
Onlinehandler sehr
erfolgreich  tétig
auf dem deutschen
Online-Markt, neu-
erdings mit der
Firma ao.com sogar fiir weiBe Ware. Die
chinesische  Online-Plattform  Alibaba
erzielte im vergangenen Jahr schon ein
Handelsvolumen von rund 248 Milliarden
Euro und expandiert jetzt forciert ins Aus-
land. Das konnte eine Zeitbombe sein.

Aber muss sich nicht auch der statio-
nire Handel selbst wandeln?

Dr. Achten: Nehmen Sie alleine das The-
ma der Offnungszeiten in Deutschland.

Titelthema
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Was stort, sind die Beschrdnkungen. Die
Geschafte wollen gar nicht zwingend
langer offnen, aber sie wollen Ent-
scheidungsfreiraum. Fir immer breitere
Gruppen sind zum Beispiel die ver-
kaufsoffenen Sonntage ein Thema. Da
brauchen wir andere Mdglichkeiten. In
Osterreich beispielsweise gibtes Geschfte,
in die man sonntags geht, wo kein Verkauf
im herkdmmlichen Sinne mdglich ist. Aber
im Laden bestellt man via QR-Code die
Artikel, die dann spater nach Hause gelie-
fert werden.

Prof. Heinemann: Qder sehen Sie sich
den Inspiration Store von Metro, Ebay und
PayPal in Bremen an. Hier werden neu-
artige Nutzungskonzepte entwickelt und
direkt im Laden getestet. Beispielsweise
interaktive Displays, Bestellen und Bezah-
len via QR-Code und die Lieferung nach
Hause mit zweiwdchigem Umtauschrecht.
Alternativ kann man die Ware aber auch
im Laden kaufen, via Smart Phone bezah-
len und direkt mitnehmen.

Herr Professor Heinemann, Herr Dr.
Achten, wir danken lhnen fiir die vielen
Anregungen, die wir mit lhnen auch in
unserem Forschungsprojekt gerne wei-
ter verfolgen werden.
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mg.retail2020
Zwischenbilanz

Im Forschungsprojekt mg.retail2020
analysieren das eWeb Research Cen-
ter der Hochschule Niederrhein und
die WFMG die Auswirkungen des On-
line-Handels auf den stationdren Ein-
zelhandel am Beispiel der Innenstadte
in Monchengladbach und in Rheydt.
Eine erste Zwischenbilanz brachte Er-
wartetes wie Unerwartetes zu Tage.

INFOS

Business-Talk beim Business-Friihstiick
Offline oder Online?

Das Forschungsprojekt mg.retail2020 stand auch im Zent-
rum des letzten WFMG Business-Friihstilicks dieses Jahres.
Professor Dr. Gerrit Heinemann, Leiter des eWeb Research
Centers der Hochschule Niederrhein, gab zu friiher Stunde in
seinem Kurzvortrag "Zukunft des Handels -Handel der Zu-
kunft" viele Anregungen. Die fast 100 Giste, darunter viele
Einzelhdndler und Kooperationspartner von mg.retail2020,
diskutierten beim Frihstick im Haus Erholung angeregt tber
die Zukunft des Handels in Ménchengladbach.

#Als inhaberingefiihrtes Fachgeschdft stellt mich das Thema
Online-Handel vor immense Herausforderungen, personelle
und finanzielle. Von daher ist es fiir mich besonders wichtig auf
valide Daten aus dem Projekt mg.retail2020 zuriickgreifen, und
mich mit anderen Héindlern zu dem Thema kontrovers und kon-

struktiv austauschen zu kénnen.”

Sabine Kuch, Haus der Braut, mit Eva Gancarz, WFMG

.Der Online-Handel fordert uns téglich heraus besser zu werden und uns neu zu
erfinden - im MINTO werden wir einen besonderen Fokus auf Aufenthaltsqualitit
und Service setzen.”

Jessica Queisser und Carsten Faust, beide mfi

www.wfmg.de
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Rege Unterhaltungen zum Thema Online-Handel
Dr. Burkhard Schrammen, Schrammen Architekten, Antonius
Bergmann, Stadtsparkasse MG, Stephan Busch, National Bank

«Der Grund fiir den Einkauf im Online-Shop eines stationdren Einzel-
hdndlers sollte in der Kompetenz seines stationdren Geschdfts zu fin-
den sein.”

Wolfgang Kemmerling, Geschéaftsfiihrer Zeichensaele

Fachsimpeln iiber die Entwicklung
der Innenstddte

Dr. Ulrich Schiickhaus, WEMG,
Ernst Kreuder, Kreuder Bau/MG3.0

.Der Online-Handel zwingt die Stadtzentren dazu , Event-
Areas” zu werden und der stationdre Einzelhandel muss
sich als wichtiger Baustein dafiir interessant machen.”
Frank Mund, Immobilienberatung Mund, im Gesprach mit Rolf
Zimmermann, Bienen & Partner

www.dammer.de
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Service macht den
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individuell verlegt: Beratung kostenlos
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Als Spezialist fiir gewerblich-technisches Personal
bieten wir lhnen seit 20 Jahren flexible Konzepte
mit einem Hochstmal an Qualitat.

= Klassische Arbeitnehmeriberlassung

= On-Site-Management

» Individuelle Personallésungen

meteor: !

Personaldienste

* Steuergestaltungsberatung

* betriebswirtschaftliche Beratung

Kniebaum
Bocks

und Partner

* Unternehmensnachfolge

* Due Diligence

Steuerberater )
Wirtschaftsprifer ¢ Finanz- /Lohnbuchhaltung
Rechtsanwalt

Bettrather StraBe 14 + 41061 Mdnchengladbach
02161-4644-0 -+ kanzlei@kb-mg.de + www.kb-mg.de

ELEKTRISCHE INDUSTRIEANLAGEN

HEPP-SCHWAMBORN

Unsere Leistung fir Ihren Erfolg:

e Energieversorgung u. -verteilung
e EIB,Daten- und Netzwerktechnik
e Service und Wartungstechnik
Elektroinstallation

e Automatisierungssysteme

e SPS und DDC-Software

41238 Mdnchengladbach, Bunsenstr. 20 — 22
41205 Ménchengladbach, Postfach 20 05 52

Telefax +49 (0) 21 66/ 29 41
http://www.hepp-schwamborn.de

Hausanschrift:
Postanschrift:
Telefon +49 (0) 21 66/ 26 08-0
info@hepp-schwamborn.de
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MG zieht an 2015

Textilwirtschaft

Nachwuchs fiir die Textil- und Bekleidungsindustrie

Ende Mai findet auf dem Mdnchengladbacher Campus der Hochschule Niederrhein wieder die deutschlandweit groBte Nachwuchs-
und Recruitingmesse der Textil- und Bekleidungsindustrie statt. Anmeldungen von Ausstellern laufen bereits bei der WFMG ein.

Technikum der Hochschule Niederrhein

Am 28. und 29. Mai 2015 wird sich auf der
MG ZIEHT AN - GO TEXTILE!" wieder alles
einfinden, was in der Textil- und Beklei-
dungsindustrie Rang und Namen hat. Dies-
mal missen Aussteller wie Besucher indes
ein paar Meter weiter gehen als gewohnt.
Denn aufgrund der umfangreichen Bau-
maBnahmen speziell an den Gebduden des

Fachbereichs  fir
Textil- und Beklei-
dungstechnik wird
die Veranstaltung
in diesem Jahr im
neuen Multigebdu-
de der Hochschule
Niederrhein an der
Richard ~ Wagner
StraBe stattfinden.

Unverdndert indes

bietet ,MG ZIEHT
AN - GO TEXTILE!" zwei Messetage lang
die ideale Plattform fir den direkten Aus-
tausch zwischen textilem Nachwuchs,
Personalentscheidern hochkaratiger Un-
ternehmen der textilen Branche und den
Professoren der Hochschule Niederrhein.
Begleitet wird die Messe von einem anzie-
henden Rahmen-Programm aus Fachvor-

tragen, Podiumsdiskussionen, Workshops
und Modenschauen.

Begleitet wird ,MG ZIEHT AN" wieder von
der erfolgreichen Kampagne ,GO TEXTILE!"
des Gesamtverbandes Textil- und Mode.
Unterstiitzt wird die Veranstaltung von
den textilen Regional- und Fachverbdnden
sowie von der Stadtsparkasse Monchen-
gladbach als Sponsor. Das Anmeldefor-
mular fir Aussteller steht inzwischen, wie
auch die Informationsbroschire und um-
fangreiche Informationen zur Messe, zum
Download bereit.

Audi
Vorsprung durch Technik

e«rID

Fleischhauer Best Price fur Gewerbetreibende.?

Profitieren Sie vom Fleischhauer Best Price. Wir freuen uns auf Sie. Unser Vorteilsangebot bei Leasing:

Audi A4 Avant Attraction 2.0 TDI ultra
100 kW (136 PS), Brillantschwarz, Klimaautomatik, Audi

sound system, Bluetooth-Schnittstelle, Infotainmentpaket,
MMI® Navigation, Multifunktions-Lederlenkrad, Aluminium-

Schmiederdder im 10-Speichen-Design, Reifendruck-
Kontrollanzeige, Start-Stop-System u.v.m.
Kraftstoffverbrauch in 1/100 km: innerorts 4,9; auBerorts
3,9; kombiniert 4,2; CO,-Emission g/km: kombiniert 109

Jahrliche Fahrleistung: 15.000 km,
Vertragslaufzeit: 24 Monate

Monatliche Leasingrate netto
€ 189,00 zzgl. MwSt. 12

Monatliche Leasingrate brutto

€ 224,91 inkl. MwSt.12

Der neue Audi A6 Avant 2.0 TDI ultra

110 kW (150 PS), Brillantschwarz, Komfortklimaautomatik,
Businesspaket, MMI®-Radio, MMI®-Navigation, Einparkhilfe
vorne und hinten, Audi phone box, Audi pre sense basic, Reifen-
druck-Kontrollanzeige, Start-Stop-System, Xenon plus, Tagfahr-
licht, LED-Heckleuchten, elektr. Gepackraumklappe u.v.m.
Kraftstoffverbrauch in 1/100 km: innerorts 5,3; auBerorts
4,0; kombiniert 4,5; CO,-Emission g/km: kombiniert 117

Jahrliche Fahrleistung: 15.000 km,
Vertragslaufzeit: 36 Monate

Monatliche Leasingrate netto
€ 249,00 zzgl. MwSt.12

Monatliche Leasingrate brutto

€ 296,31 inkl. MwSt.12

Ohne Anzahlung?.

Audi Q5 2.0 TDI clean diesel

110 kW (150 PS), Brillantschwarz, Klimaautomatik, Multi-
funktions-Lederlenkrad im 4-Speichen-Design, Radioanlage
chorus, Reifendruckkontrolle, Reifenreparaturset, Start-
Stop-System mit Rekuperation, Tagfahrlicht, Zentralverrie-
gelung mit Funkfernbedienung, Glanzpaket u.v.m.
Kraftstoffverbrauch in 1/100 km: innerorts 5,5; auBerorts
4,3; kombiniert 4,3; CO,-Emission g/km: kombiniert 129

Jahrliche Fahrleistung: 15.000 km,
Vertragslaufzeit: 36 Monate

Monatliche Leasingrate netto
€ 3 3 9,0 0 zzgl. MwSt.12

Monatliche Leasingrate brutto

€ 403,41 inkl. MwSt.»2

Abgebildete Sonderausstattungen sind im Angebot nicht unbedingt beriicksichtigt. Alle Angaben basieren auf den Merkmalen des deutschen Marktes. ' Das Angebot gilt nur fiir Gewerbetreibende, die das
Gewerbe mindestens ein Jahr betreiben sowie bei Inzahlungnahme eines Fremdfabrikates (ausgenommen Volkswagen, Seat, Skoda und Porsche), der mindestens 4 Monate auf Sie zugelassen ist. Der tiber DAT
ermittelte Wert Ihres Gebrauchtwagens wird in bar ausgezahlt.Nur in Verbindung mit einem Leasingvertrag iiber die Audi Leasing, Zweigniederlassung der Volkswagen Leasing GmbH (Gifhorner Str. 57, 38112
Braunschweig) sowie gebunden an die Laufzeit des Leasingvertrages. 2Zzgl. Uberfiihrungskosten € 596,64 netto (€ 710,00 brutto). Weitere Informationen erhalten Sie unter www.audi.de

Autohaus Jacob Fleischhauer GmbH & Co. KG
Diisseldorfer StraBe 12, 41238 Mdnchengladbach, Telefon (02166) 1298-530, Fax (02166) 1298-64, thorsten.heller@fleischhauer.com, www.fleischhauer.com
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Richtfest am Flughafen Monchengladbach
Ansetzen zur Landung im Juni

Exakt nach Plan nimmt der Hugo Junkers Hangar am Flughafen Mdnchengladbach Gestalt an. Plinktlich vor Wintereinbruch feierte
man Anfang Dezember Richtfest; wie geplant soll der Hugo Junkers Hangar im Juni ndchsten Jahres seiner Bestimmung tbergeben

Foto: Detlef Iligner

werden; Tante Ju einziehen.

Zufriedene Gesichter beim Richtfest

Der Hugo Junkers Hangar, das Projekt zu
Ehren des Rheydter Technikpioniers Hugo
Junkers, ndhert sich in groBen Schritten
seiner Fertigstellung. Erstmals soll am 21.
Juni eine der letzten flugfahigen Ju 52 in
Jhrem" Hangar parken, der ab diesem Da-
tum auch eine auBergewdhnliche Kulis-
se fur Veranstaltungen bieten wird. Doch
bis zur Fertigstellung ist noch viel zu tun.

=

www.voba-mg.de

Nach gelungenem Richtfest Anfang De-
zember nimmt derzeit der Innenausbau an
Fahrt auf. Auch das Marketing l&uft auf
Hochtouren: So wird der Hugo Junkers
Hangar, dessen Bau geférdert wird durch
das NRW-EU Ziel 2 Programm (Wettbe-
werb Erlebnis.NRW), im Rahmen der Fach-
messen BEST OF EVENTS in Dortmund und
auf der ITB in Berlin einem internationalen
Fachpublikum vorgestellt. Schon jetzt rei-
chen die Buchungsanfragen, laut Thorsten
Neumann, Geschaftsfiihrer von noi! Event
& Catering und zukiinftiger Betreiber des
Hangars, bis weit ins Jahr 2016. Es hat sich
herumgesprochen, dass Veranstaltungen
aller GréBenordnungen hier einen auBer-
gewdhnlichen Rahmen bekommen werden.

Positive Nachrichten gibt es auch vom
Spielplatz: Rechtzeitig vor den Osterferien

Jeder Mensch hat etwas, das ihn antreibt.

Wir machen den Weg frei.

Wer als Unternehmer einmal die Genossenschaftliche Beratung
einer Volksbank genossen hat, mochte keine andere Hausbank
mehr. Wir haben die richtigen Mittel fir den Mittelstand: Ob Liquiditat,
Investitionen, Finanzierung, Férdermdoglichkeiten oder Unternehmens-
nachfolge — die Volksbank macht Ihren Businesserfolg zur Chefsache!

nachsten Jahres wird die Flughafengesell-
schaft Ménchengladbach in direkter Nach-
barschaft zum Hangar am Flughafen einen
neuen Spielplatz einweihen. Der bisherige
Spielplatz hatte der Baustelle des Hugo
Junkers Hangars weichen miissen. Ab Som-
mer 2015 kdnnen also alle Familienmitglie-
der am Flughafen Mdnchengladbach ihren
ganz personlichen Landeplatz finden.

David Bongartz
Tel.: 02161/82379-85
Mail: bongartz@wfmg.de

Anette Harings
Tel.: 02161/82379-84
Mail: harings@wfmg.de

www.junkersinmg.de

Volksbank
Moénchengladbach eG ===
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Vermarktung abgeschlossen
Success Stories in Giesenkirchen

Der Korschenbroicher Meisterbetrieb Isoliertechnik Onkelbach sicherte sich das letzte verfligbare Grundstiick an der Ménchenglad-
bacher ErftstraBe. Damit ist die Vermarktung des rund 33.000 Quadratmeter groBen Gewerbegebietes Giesenkirchen abgeschlossen.

SASG Alumennim

ALY
Sonnenkollektoren versehen wurde.

Onkelbach wird auf der Flache von rund
2.000 Quadratmetern einen Firmenneu-
bau mit rund 700 Quadratmeter Nutz-
fliche errichten. In diesem wollen die
inhabergefiihrten Spezialisten fir War-
me- und Kalteddmmung ihre 20jdhrige
Unternehmensgeschichte mit ihren derzeit
elf Mitarbeitern fortsetzen. Mit dem Ver-
kauf dieses Gewerbegrundstiicks schlie3t
die WFMG nach nur sechs Jahren die Ver-
marktung des Gewerbegebietes Giesenkir-
chen ab, das ausschlieBlich kleinteilig an
kleine und mittelstandische Unternehmen

Zeit fiir Investitionen

Die Experten fiir stranggepresste Aluminium-Profile errichteten sich eine Produktionshalle, deren Dach vollstdndig mit

verauBert wurde. Die Erfolgsgeschich-
te begann im Jahr 2008 mit dem Ankauf
und der ErschlieBung des Kawneer Areals
durch die EWMG. Noch im gleichen Jahr
startete die WFMG die Vermarktung und
konnte schon bald den Verkauf der ersten
Parzelle an die Reimann GmbH verklinden.
Die Stahlbauprofis errichteten auf dem
rund 5.500 Quadratmeter groBen Grund-
stlick eine 1.800 Quadratmeter groBe Pro-
duktionshalle. Schon bald darauf stand
eine Expansion und mit ihr der Ausbau der
Produktionskapazititen an. Ahnliche Suc-

Standort MG

cess Stories schrieben im Gewerbegebiet
Giesenkirchen inzwischen Mittelstdndler
wie ITZ Rhein/Maas und ASG Aluminium
und Stahl.

Doch so erfreulich die Vermarktung die-
ses Gewerbegebietes auch lief, so zeigt
sie auch, dass die Stadt neue Gewerbefla-
chen benétigt. Dazu Achim Georg, Inhaber
von Georg Consulting, in einem Gutach-
ten zur Gewerbefldchen-Situation in der
Stadt: ,Monchengladbach hat sich in den
vergangenen drei Jahren wirtschaftlich
uberdurchschnittlich  positiv  entwickelt.
Insbesondere die Zahl der Arbeitsplatze fir
Hochqualifizierte verlief in den vergange-
nen zehn Jahren mit einer Steigerung um
424 Prozent erfreulich. Um diese Dynamik
nicht abzuwiirgen, muss Monchenglad-
bach ein ausreichendes, vielfdltiges Fla-
chenangebot fiir die Wirtschaft vorhalten."

Willi Altenberg
Tel.: 02161/8237974

Mail: altenberg@wfmg.de
www.wfmg.de

Monchengladbach besonders forderwiirdig

Die NRW.BANK hat das RWP-Forderprogramm RWP zum 1. Oktober 2014 neu aufgelegt. Firr hiesige Unternehmer hat diese Neuauf-
lage besonders positive Auswirkungen, denn Monchengladbach wurde als Fordergebiet der Stufe C klassifiziert.

Unternehmen, die in ihren Betrieb in-
vestieren und damit neue Arbeitsplatze
schaffen, konnen im RWP-Forderpro-
gramm (Regionales Wirtschaftsférderpro-
gramm NRW) auBergewdhnlich attraktive
Investitionszuschisse beantragen. Wie
bei Zuschiissen Ublich, missen diese im
Vergleich zu Krediten nicht zuriickgezahlt
werden. Sitzen die Unternehmen in Ford-
ergebieten der Kategorie C werden sie
mehr als andere gefordert.

So betrdgt beispielsweise der Zuschuss flr

Investitionsvorhaben, mit denen in Mon-
chengladbach Arbeitspldtze geschaffen
werden, bis zu 30 Prozent fiir kleine, bis
zu 20 Prozent fir mittlere sowie bis zu 10
Prozent beziehungsweise maximal 2,5 Mil-
lionen Euro flr groBe Unternehmen. Auch
arbeitsplatzsichernde MaBnahmen werden
bezuschusst, jedoch in geringerem Um-
fang. SchulungsmaBnahmen, die fir die
Starkung der Wettbewerbsfahigkeit eines
Maonchengladbacher Unternehmens von
besonderer Bedeutung sind, werden so-
gar mit bis zu 40 Prozent bezuschusst. Flr

die neue Forderperiode stehen bis Ende
2020 mit rund 430 Millionen Euro gut 50
Prozent mehr Fordermittel zur Verfiigung
als zuvor. Die WFMG berdt Unternehmen
friihzeitig bei der Chancenpriifung von In-
vestitionsvorhaben.

Willi Altenberg
Tel.: 02161/8237974

Mail: altenberg@wfmg.de
www.wfmg.de
www.nrwbank.de/foerderlotse-produkte
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Immobilien/ Investments

Business Park Il wachst

Edel und Stark unter einem Dach

In unmittelbarer Nachbarschaft zur Santander Consumer Bank entsteht der Neubau der Wirtschaftspriifer Klomp, Exner und Aretz
sowie Klinge Accessoires. Auf rund 2.000 m2 Gesamt-Biroflache bietet das dreigeschossige Gebdude ab Sommer 2015 ein ebenso

anspruchsvolles wie edles Ambiente.

i
i
i 1

EIETATW

L

Schicker Neubau an der Madrider StraBe im Nordpark

Bei der Vermarktung des Business Park |l
hat die WFMG insbesondere kleinere Pro-
jektentwicklungen im Blick. Ein Angebot,
das die Klinge GmbH & Co. KG und die
Sozietdt Klomp - Exner - Aretz als erste

14

(]
Griindung | Friihphase | Wachstum {\ ‘(fJBG

Gesellschafterwechsel | Nachfolge | Going Public

annahmen. Auf ei-
nem rund 3.000 m2
groBen Grundstiick
errichtet die Bau-
herrengemein-
schaft jetzt an der
Madrider  StraBe
ein dreigeschossi-
ges Blrogebdude,
das dem Spezialis-
ten flr edle Acces-
soires sowie den
Wirtschaftsprifern,
vereidigten  Buch-
prifern und Steu-
erberatern ab Sommer 2015 als neues
Domizil dienen wird. Die beiden Investoren
sind von der Attraktivitdt des Standortes
so sehr Uberzeugt, dass sie den Neubau
groB genug konzipieren, um weiteren Nut-

VISIONEN REALISIEREN

zern Rdume bieten zu koénnen. ,Der Bu-
sinesspark Il bietet uns ein hochwertiges
Biroumfeld, das fir unsere Kunden und
Mandanten optimal erreichbar ist", freut
sich Marcel Klinge, Geschaftsflihrer des
Spezialisten fur Metall- und Lederacces-
soires, auf den neuen Firmenstandort.

Lange alleine bleiben die Bauherren sicher
nicht: Ein weiteres Grundstlick hat die
WFMG bereits verduBert; weitere Anfra-
gen liegen vor. Der prominenteste Nach-
bar indes feierte diesen November schon
Richtfest: die Santander Consumer Bank.

Dirk Spieker
Tel.: 02161/82379-79

Mail: spieker@wfmg.de
www.wfmg.de

POWER-RADACH . de

Die Unternehmensbeteiligungsgesellschaft der Sparkassen in Aachen
Diiren | Euskirchen | Heinsberg | Krefeld | Ménchengladbach www.s-ubg.de

www.wifmg.de
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Masterplan MG3.0
Im Osten viel Neues

Immobilien / Investments

Die Realisierung des Masterplans MG3.0 wird weiter Fahrt aufnehmen: Seit kurzem ist die Stadt Inhaber des 74.000 Quadratmeter
groBen Areals des ehemaligen Giterbahnhofs, auf dem das Gewerbegebiet ,City Ost" realisiert werden soll.

Mit dem Kauf des Filetgrundstiicks im
Herzen Gladbachs hat die Stadt den wich-
tigsten Grundstein gelegt flr die Um-
setzung des Masterplans in der City Ost.
Jetzt ist der Weg frei, den Empfehlungen
des englischen Stararchitekten Sir Nicolas

_— o,

Aus der Luft wird die exzellente Lage der City Ost offensichtlich.

nenstadtlage eine
Top-Adresse  fir
hochwertige  Bi-
roimmobilien zu
schaffen. ,Mit dem
Ankauf der Fla-

che in der City-Ost
haben wir es nun
selbst in der Hand,
die ldeen des Mas-
terplans in diesem
zentralen Areal
des  Gladbachtals
umzusetzen”, kom-
mentierte Oberbirgermeister Hans Wil-
helm Reiners die einstimmige Entschei-
dung des Stadtrates.

In den kommenden Monaten soll nun das
Planungsrecht flr das Areal geschaffen

ten zur ErschlieBung. Dabei will die Stadt
die gut acht Hektar bedarfsgerecht fir
potenzielle Investoren zuschneiden. Deren
Neubauten missen sich masterplankon-
form in die stadtebauliche Gesamtplanung
einflgen. Erste Gesprache wurden bereits
geflihrt. Schon in zwei bis drei Jahren
kénnten Baukréne in der City Ost in den
Himmel ragen.

Mit ihrer gemeinsamen Bewerbung um
den neuen Standort der Sparkassenaka-
demie NRW haben EWMG und WFMG ge-
zeigt, welches Potenzial das Gladbachtal
bieten wird.

Niko Papadopoulos
Tel.: 02161/82379-883

Mail: papadopoulos@wfmg.de

werden. Parallel dazu laufen die Vorarbei- Wikwwimg de

Grimshaw zu folgen und in zentraler In-

Gewerbeimmobilien
Industrieobjekte
Kapitalanlagen

Gewerbegebiet Hardt
Analytiklabor der Zukunft

Die Heidelberger Limbach-Gruppe errichtet im Gewerbegebiet
Hardt ein Stlick Zukunft.

Auf einem rund 11.500 Quadratmeter groBen Grundstick im Ge-
werbegebiet Hardt entsteht derzeit das Analytiklabor der Zukunft.
Der Investor, die Heidelberger Limbach-Gruppe, errichtet dort
ein modernes Betriebsgebdude mit einer Bruttogeschossflache
von Uber 9.300 Quadratmeter. Hier entstehen 400 hochwerti-
ge Arbeitsplatze in einem qualitativ hochwertigen Laborumfeld.
Deutschlands gréBte inhabergefiihrte Laborgruppe hatte von
der WFMG mehrere Standorte vorgeschlagen bekommen und
entschied sich insbesondere aufgrund der Autobahnanbindung
flir das stadtische Gewerbegrundstiick.

SCHWMITZ AG ~ . MAYERAG

i
i .
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Gewerbepark Reststrauch

Ihr idealer Standort... direkt vor der Haustiir !/

Bereits auf der groBen Immobilienmesse Expo Real in Minchen
war die Neu-Ansiedlung von Limbach Gesprachsthema. Wie auch
der Verkauf von 76.000 Quadratmetern im Regiopark an DHL.

Hallenflachen von 252 m? bis 2.039 m?
Biiroflachen von 72 m? bis 290 m?2.
Variabel kombinierbar, mit hoher Energieeffizienz.

BIENEN & PARTNER
Immobilien GmbH
Beethovenstrape 40
41061 Ménchengladbach
Telefon 02161. 82 39 33
info@bienen-partner.de

www.bienen-partner.de

Willi Altenberg

Tel.: 02161 /823 7974 Biro Disseldorf im GAP 15

Graf-Adolf-Platz 15
40213 Diisseldorf
Telefon 0211. 88 24 24 61

Mail: altenberg@wfmg.de
www.wfmg.de

MCCHENCLADRATH O



zdi-Zentrum Monchengladbach
Metall- und Elektro-Industrie im Fokus

Die Nachwuchssicherung in der Metall- und Elektro-Industrie wird Uber die Zukunftsfahigkeit des Innovationsstandortes
Deutschland entscheiden. Das MGconnect-Team der WFMG forciert deshalb in Kooperation mit der UME den Ausbau des zdi-

Foto: M. Offermanns /| MMO

Zentrums Monchengladbach.

Impression vom Business-Tag Metall + Elektro 2014

Gerade einmal ein Jahr ist es her, da ga-
ben die Partner die Kooperation bekannt,
durch die das Netzwerk ausgebaut werden
sollte. Parallel dazu sollten neue Angebote
getestet werden, mit denen Jugendliche
moglichst  frihzeitig fir Ausbildungs-
berufe und Studiengidnge der Branchen
begeistert werden konnen. Eine erste
Zwischenbilanz zeigt, dass der Plan aufzu-
gehen scheint. Obwohl die Mitgliedschaft
im Netzwerk des zdi-Zentrums fiir Unter-
nehmen ab 2015 mit Beitragen verbunden
ist, konnten bereits zehn neue zdi-Partner
verkiindet werden.

Bei den weiterfiihrenden Schulen zihlt
man inzwischen 15 Partner, hinzu kamen
zuletzt die Bischofliche Marienschule und
die Geschwister-Scholl-Realschule. Auch
die Hochschule Niederrhein, mit dem

Fachbereich Textil- und Bekleidungstech-
nik einst Griindungspartner des zdi-Zent-
rums, ist inzwischen mit allen zehn Fach-
bereichen beteiligt.

Das Kursangebot wurde vom zdi-Zentrum
MG mit durchgehender Beteiligung von
Partner-Unternehmen  weiterentwickelt.
Einige Angebote, wie der Bau von Long-
boards oder die Fahrt zur Hannover Mes-
se, sind heute schon wenige Tage nach
Anmeldestart ausgebucht. Erstmalig wird
in 2015 ein Projekt exklusiv fiir Madchen
umgesetzt. Hier sucht das zdi-Zentrum
MG noch nach einem Partner aus der
IT-Branche. ,Ende 2015 wollen wir ein sich
wiederholendes Kursprogramm entwickelt
haben, das Jugendliche fur jene Themen
begeistert, die zu den Bedarfen unserer
Metall- und Elektroindustrie passt”, erklart
Daniel Dieker das ndchste Ziel des von ihm
koordinierten  zdi-Zentrums Madnchen-
gladbach. Weitere Partner-Unternehmen
wie auch Schulen seien willkommen.

Daniel Dieker
Tel.: 02161/82379-73

Mail: dieker@wfmg.de
www.zdi-MG.de

e ALSTOM Grid

e ATB Schorch

e Ausbildungsverbund
Ménchengladbach

o Effertz Tore

o Fritz Driescher

e Gui-Lab ING.-Biiro Dr. Winkens

e |TZ Rhein/Maas

e NEW

* nobocom

e Scheidt & Bachmann

e SMS Meer

e Trlitzschler

zdi steht flr ,Zukunft durch Innova-
tion" und ist eine Gemeinschaftsiniti-
ative des Landes NRW mit dem Ziel,
durch praxisnahe Angebote Jugendli-
che fiir den Weg in MINT-Berufe und
-Studiengange zu begeistern.

Gefordert wird das zdi-Zentrum MG
durch die europdische Union und die
Bundesagentur fir Arbeit.

[GHEC

Ihr Spezialist fiir

Antriebstechnik und
Maschinenbau

B Kettenrader und Stirnrader aus allen Bereichen der Industrie
B Rollen- & Forderketten ® Verzahnungselemente

www.wfmg.de
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Deutsch-Niederlandisches Wirtschaftsforum
Netzwerk ohne Grenzen

Das flinfte Deutsch-Niederlandische Wirtschaftsforum fand vor
dem eindrucksvollen Hintergrund des Borussia-Parks in Monchen-
gladbach statt und setzte auch in diesem Jahr wieder MaBstabe.

Hardelsdag

FLyp
" QlRas
el 9

Erwartungsvolle Gesichter bei der Ergffnung (v.r): IHK-Président Heinz Schmidt, Jaap
Docter (Kamer van Koophandel), NRW-Wirtschaftsminister Garrelt Duin, Frank van Beun-
ingen (Konsul des Kénigreichs der Niederlande) und Dr. Ron Brinitzer (Geschaftsfiihrer der
IHK Mittlerer Niederrhein).

Unter dem Motto ,Mit Freunden Geschafte machen!" verknipf-
te das Deutsch-Niederldndische Wirtschaftsforum dieses Jahr
tber 600 Unternehmern der Region beim grenziiberschreiten-
den Networking im Borussia-Park. Es prasentierten sich gut 70
deutsche und niederlandische Unternehmen. Abgerundet wurde
die Veranstaltung durch Fachvortrdge und Expertenrunden, wel-
che den anwesenden Firmen Informationen zum erfolgreichen
grenziiberschreitenden Geschaft vermittelten. Auch die WFMG
flhrte  zahlreiche

Gesprache mit be-

wahrten Partnern

und neuen Inte-

ressenten aus den

Niederlanden.

Verkdufer-Hotline
02161 -27933 29

QR-Code scannen
und mehr erfahren.

(=130 =]
¥

[=
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Internationales

Deutsch-Niederlandisches Businessfriihstiick
Kaffee mit Prazision

Bereits zum 14. Mal fand Mitte November die Internationale Pra-
zisionsmesse in Veldhoven statt. Am zweiten Messetag traf man
sich beim Deutsch-Niederlandischen Businessfriihstiick.

Y A TN s e

Bei belegten Brotchen und starkem Kaffee wurde Netzwerken zum vollen Genuss.

Intensiv nutzten Unternehmer beider Lander die Morgenstunden
und das leckere Friihstlick zum Ausbau ihrer Netzwerke. So ge-
starkt prasentierten sie sich anschlieBend wieder dem internatio-
nalen Fachpublikum auf der Internationalen Messe flir Hoch- und
Ultraprézisionstechnologie. Besondere Aufmerksamkeit erfuhr
das von der WFMG initiierte Kompetenznetzwerk fiir die Industrie,
maex online. Einst gegriindet als Kapazitdtenbdrse macht es sich
heute in der Region und grenziberschreitend stark flr die viel-
faltigen Kompetenzen der Unternehmen des Maschinenbaus und
der Elektrotechnik vom Niederrhein und den Wirtschaftsstandort
Ménchengladbach. Auch die gemeinschaftlichen Fiihrungen zu
ausgewahlten Globalplayern, die sich auf Angebote der Hoch-
und Ultraprazision spezialisiert haben, fanden regen Zuspruch.
Gut 3.660 Besucher informierten sich Gber die High-Tech-Innova-
tionen der 306 Aussteller und kniipften neue Geschaftskontakte.

Unser Team fiir
eine erfolgreiche
Immobilienvermittlung.

Acht Immobilien-Spezialisten,

38 Geschaftsstellen, 950 Mitarbeiter,
165.000 Kunden sowie ein
deutschlandweites Vertriebsnetz.

5 ImmobilienCenter
lhr Immobilienmakler

(=] Stadtsparkasse
Ménchengladbach

Vereinbaren Sie einfach einen Termin in einer unserer
38 Geschaftsstellen, im Internet unter www.sparkasse-mg.de/
immobilien oder unter 02161-279-3325.
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v
impress media

"Roll-Up Displays fiir
Ihren Messeauftritt"

o v

69,00 € (inkl. MwSt)

% 85xX200cm

% Vierfarbig bedruckt

% Widerstandsfihige
500 g/m? PVC Folie

% Praktische Tragetasche
inklusive

Wir freuen uns auf
Ihren Anruf!

impress media GmbH

Heinz-Nixdorf-Straf3e 21
41179 Monchengladbach
T. +49 2161 299 98-500

E. +49 2161 299 98- 88
www.impress-media.de

Nachrichten

> Aldi Siid

Die Unternehmensgruppe Aldi Stid will ih-
rer Vorreiterrolle im deutschen Lebensmit-
teleinzelhandel auch bei der Senkung des
CO2-Verbrauchs gerecht werden: Mittler-
weile wurde die 300. Filiale mit klimaneu-
tralen CO2-Kélteanlagen flr Kiihlregale
ausgestattet. Kenntlich gemacht wird dies
durch Aufkleber an den Regalen.

www.aldi-sued.de

> Andritz

Der &sterreichische Technologiekonzern
Andritz expandiert am Standort Mdnchen-
gladbach. Fiir den wachsenden Flachenbe-
darf zieht er zum 1. Februar Hallen- und
Birofldchen im Monforts Quartier. Auch
das Personal soll von derzeit noch sieben
Mitarbeiter in den nichsten Monaten auf-
gestockt werden. Gefunden hat Andritz
die gut 1.300 Quadratmeter an Hallen-
und Biroflachen durch die Immobilienbe-
ratung Bienen & Partner.

www.andritz.com/de/

> Engineering Dobersek

Der Ménchengladbacher Anlagenbauer
Engineering Dobersek setzt seinen welt-
weiten Expansionskurs fort. Erst kirzlich
hat das Unternehmen zwei hocheffiziente
Anlagenprojekte in Russland und Usbekis-
tan an die Auftraggeber tbergeben. Jetzt
kam der nachste GroBauftrag im zweistel-
ligen Millionenbereich aus Usbekistan.

www.dobersek.com

> GWSG

In Zusammenarbeit mit der Marketing Ge-
sellschaft der Stadt Ménchengladbach hat
die GWSG ihren Internetauftritt moderni-
siert. Die nun auch flr Smartphones und
Tablets optimierte Website bietet durch
eine neue, tbersichtliche Struktur dem Be-
sucher Informationen und Angebote rund
um das Wohnen in der Vitusstadt.

www.gwsg.de

»  Hochschule Niederrhein

Studenten des Studiengangs Steuern und
Wirtschaftsprifung an der Hochschule
Niederrhein kdnnen seit diesem Semester
einen sogenannten DATEV-Fihrerschein
erwerben. Mit dieser Weiterbildung kon-
nen die Nachwuchskréafte schon wéhrend
des Studiums berufliche Praxis beim Um-

gang mit der gdngigen Steuersoftware
erlangen.
www.hs-niederrhein.de

| 4 Kabel. Consult. Ing.

Die Fach-Zeitschrift ,handling" des Weka
Verlags hat 2014 erstmals den ,handling
award" vergeben. Der Monchengladbacher
Entwicklungsingenieur und Prozessopti-
mierer Juan Carlos Gonzalez Villar wurde
flir sein energieeffizientes Antriebssystem
.Energy-Light" ausgezeichnet. Durch den
hohen Systemwirkungsgrad bei optimier-
ter Energiebilanz sorge es insbesondere
bei Anwendungen mit hoher Varianz fur
niedrige Energiekosten.

www.kabelconsulting.de

> Kalthofer

Fir seine herausragende Abschlussarbeit
im Studiengang Informatik der Hoch-
schule Niederrhein hat Kathirchselvan
Tharmatasa den mit 1.000 Euro dotierten
Ewald-Kalthofer-Preis gewonnen. Er ent-
wickelte eine innovative Gewadchshauskli-
masteuerung.

www.kalthoefer.de

> Lambert Schlun
Das Bauunternehmen Lambert Schlun
hat sich entschieden, das Geschéaftsfeld
.Schlisselfertigbau” von Ménchenglad-
bach aus zu erweitern. Sieben Mitarbeiter
werden kiinftig vom Konrad-Zuse-Ring
aus die Vertriebstatigkeit in der Region
koordinieren. Die Ansiedlung wurde von
der Immobilienberatung Bienen & Partner
vermittelt.

www.schlun.de

> Math.-Nat. Gymnasium

Ingrid Habrich, Schulleiterin des Mathe-
matisch-Naturwissenschaftlichen  Gym-
nasiums der Stadt Monchengladbach,
wurde Mitte November zur Vorstands-
vorsitzenden der Rheinischen Direktoren-
vereinigung gewahlt. Als Reprdsentantin
aller Schulleiter der Gymnasien in den
Regierungsbezirken Kéln und Disseldorf
ist sie damit auch Ansprechpartner fur
die Westfalische Direktorenvereinigung,
die Landeselternschaft und das Ministe-
rium flr Schule und Weiterbildung des
Landes NRW.

www.rhdv.de

www.wifmg.de



> MGMG

Gleich drei starke Frauen wird der Initiativ-
kreis Ménchengladbach 2015 in Monchen-
gladbach begriiBen. Den Auftakt macht im
Rahmen der Reihe ,Solisten und Orchester
der Welt in MG" im Marz die Trompeten-
virtuosin Alison Balsom. lhr folgt unter
dem Motto ,Nobelpreistrager in MG" im
Mai die amerikanische Friedensnobelpreis-
tragerin Jody Williams. Bevor dann im
Nachgang der ,MG ZIEHT AN - GO TEX-
TILE!"™ Anfang Juni die Mode-Designerin
Vivienne Westwood in der Kaiser-Fried-
rich-Halle sein wird.

www.mgmg.de

> OTC Daihen Europe
OTC Daihen prasentierte flinf verschiede-
ne Prozesse zum LichtbogenschweiBen,
sowohl fir manuelles wie auch automati-
siertes SchweiBen mit Robotern, den rund
60.000 Fachbesuchern der EuroBLECH
2014. Begeistert waren von der innovati-
ven Technik der Ménchengladbacher aber
auch die Besucher des OTC Partner Mee-
tings und die Konzernspitze der Daihen
Corporation aus Japan. Das Treffen stand
ganz im Zeichen der zukiinftigen Unter-
nehmensstrategie.

www.otc-daihen.de

> Sanitatshaus Renovatio

Das Monchengladbacher  Sanitdtshaus
Renovatio hat im InnovationsCenterWest
auf der RudolfstraBe zusatzliche Flache
angemietet und damit seine Gesamtfla-
che fast verdoppelt. Durch die erweiterte
Kapazitat sollen die Kunden optimierten,
insbesondere zeitnahen Service bekom-
men. Die Vermittlung erfolgte durch
Bienen & Partner.

www.reno-vatio.de

> Scheidt & Bachmann

Auf der InnoTrans in Berlin hat die Deut-
sche Bahn AG zum sechsten Mal ihrer
Lieferantenpradikate vergeben. In der
Kategorie ,Infrastruktur Elektrotechnik,
Telekommunikation, Leit- und Siche-
rungstechnik” (mit gut 3.500 Lieferanten
und einem jadhrlichen Einkaufsvolumen
von rund sechs Milliarden Euro) belegte
Scheidt & Bachmann mit seinem Stellwerk
ZSB 2000 den ersten Platz. Gepunktet hat
das Stellwerk mit seinen energieeffizienten
Eigenschaften und seinem Bedienkonzept.

www.scheidt-bachmann.de

Ihr zehnjahriges Bestehen feiert in diesem
Jahr die Deutsch-Turkische IHK (TDIHK).
Die bilateralen Wirtschaftsbeziehungen
mit einem der wichtigsten Handelspart-
ner Deutschland stdrken und fordern -
diese Aufgabe hat die TDIHK in den ver-
gangenen Jahren durch ihr vielfdltiges
Dienstleistungs- und Kongressangebot
erfolgreich erfiillt.

Christina Jasmund, Professorin fiir Kind-
heitspddagogik am Fachbereich Sozial-
wesen der Hochschule Niederrhein, ist
vom Fachmagazin ,Unicum" zur ,Profes-
sorin des Jahres 2014" in der Kategorie
Geistes-, Gesellschafts- und Kulturwis-
senschaften ernannt worden. Beim lan-
desweiten Wettbewerb konnten Studie-
rende, Absolventen und Arbeitgeber ihren
Wegbereiter fir Karrieren" nominieren.

WISSEN, WAS ZAHLT.
RECHTLICHE LOSUNGEN UNTER EINEM DACH.

UNTERNEHMEN | WIRTSCHAFT
VERSICHERUNG | GESUNDHEIT

VERWALTUNG | OFFENTLICHKEIT
STEUERN | VERMOGEN
BAUWIRTSCHAFT | IMMOBILIEN
ARBEIT | SOZIALES

FAMILIE | GENERATIONEN

HOHENZOLLERNSTR. 177
41063 MONCHENGLADBACH
Tel. 021 61 /81391-0

Fax 02161/ 81391-50
info@dr-backes.de
www.dr-backes.de

Nachrichten - Ticker

Seit 50 Jahren besitzt Rolf Sprenger,
Inhaber des gleichnamigen Mdnchen-
gladbacher Karosserie- und Lackier-
fachbetriebes, seinen Meisterbrief. Da-
fur erhielt der Ehrenobermeister der
Karosserie- und Fahrzeugbauerinnung
Ménchengladbach in 2014 den Gol-
denen Meisterbrief. Auch mit 75 Jah-
ren ist Rolf Sprenger immer wieder in
der Werkstatt.

Beispielhaft flr das Thema Gender
Equality geht die Santander Bank mit
ihrer auf Chancengleichheit ausgerich-
teten Personalpolitik voran. Fir diese
Bemihungen wurde die Bank im Sep-
tember mit dem TOTAL E-QUALITY-Pra-
dikat des TOTAL E-QUALITY Deutschland
e.V. ausgezeichnet.

[ .
RECHTSANWALTE

DR. PETER BACKES
Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Steverrecht

DR. CHRISTOF WELLENS
Rechtsanwalt

Fachanwalt fiir Familienrecht
Fachanwalt fiir Arbeitsrecht

HELMUT FREUEN
Oberstadtdirektor a.D.
Rechtsanwalt

bis 2008

MICHAEL BERGHS
Rechtsanwalt

Fachanwalt fiir Steverrecht
Fachanwalt fiir Insolvenzrecht
Mediator

VERONIKA HEUSER
Rechtsanwaltin
Fachanwiiltin fiir Sozialrecht

MARTINA SCHACKEL
Rechtsanwadltin

DR. CARSTEN CHRISTMANN
Rechtsanwalt
Fachanwalt fiir Erbrecht

DR. LUTZ HAHLE
Rechtsanwalt

ULLRICH FELLER
Rechtsanwalt
Fachanwalt fir Medizinrecht

DIRK NIEBNER

Rechtsanwalt

MAXIMILIAN BACKES
Rechtsanwalt

Zertifiziert nach DIN EN ISO 9001:2008
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MG-Connect

Business-Tag hoch 4
Bestnoten in Serie

Anfang Februar findet der groBte Business-Tag in der Geschichte von MGconnect statt: Unternehmen aus vier Wirtschaftszweigen
zeigen Oberstufen-Schiilern in 28 Do-it-Yourself-Workshops typische Aufgaben ihrer Branchen. Schon Mitte Dezember war das Gros

der gut 300 Platze ausgebucht.

Die laufende Optimierung des Veranstal-
tungsformats hat sich ausgezahlt. Was
als Besichtigungstour durch Betriebe fir
Schiler der Mittelstufe begann, ist inzwi-
schen auch flir Oberstufenschiler eine
ebenso auBergewdhnliche wie anziehende
Form der Berufs- und Studienorientierung.
Einige Gymnasien und Gesamtschulen

haben sogar ganze Stufen angemeldet.
Durch die Parallelitat der vier Wirtschafts-
zweige kann dennoch jeder Schiler seinen
personlichen Interessen folgen. Die ver-
schiedenen Workshops der Unternehmen
geben darliber hinaus gute Eindriicke von
der beruflichen Bandbreite der verschie-
denen Branchen, den Anforderungen an
Fachkrdfte und auch den Perspektiven.
Zusatzlich berdt die Agentur fir Arbeit in
jedem Business-Tag branchenspezifisch zu
Studiengdngen und Ausbildungsberufen.
Ein Angebot von MGconnect und Agen-
tur flr Arbeit Ménchengladbach, das be-
reits bei der Durchfiihrung fur Mittelstu-
fen-Schiler sehr gut ankam: Unternehmen
wie Schiiler gaben den Business-Tagen
Bestnoten. Ein Erfolg, den die Kooperati-
onspartner mit Schiilern aus der Oberstufe
wiederholen wollen.

gewonnen.

02161-183652

41061 Monchengladbach
Hindenburgstrafie 161 - 163
Fax:02161-18750
inlingua.mg@t-online.de

Wer Sprachen
spricht, hat schon

Wer Sprachen beherrscht, steht einfach
immer besser da: beruflich und privat.

Im Gruppen- oder Einzeltraining machen
wir Sie fit — in der Sprache Threr Wahl.

Rufen Sie uns an — ganz unverbindlich.

www.inlingua-moenchengladbach.de

(®inlingua

te Informationen zu
diesen, und die App
listet jene Arbeitge-
ber auf, die in Mon-
chengladbach die-
sen Beruf ausbilden.
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o Agentur fir Arbeit MG
o City Vision

® Hochschule Niederrhein
® impress media

* [TZ Rhein/Maas

o Kliniken Maria Hilf

o Kreishandwerkerschaft MG

¢ Medical Computers Deutschland
e Nobocom

e Radio 90,1

¢ Rein Medical

¢ RP Online

o SMS Meer

e Sozial-Holding MG

o WFP [ wfp:2

JOBTRACKS MG
So klingt der Traumjob

Kann ein Beruf einen Sound haben? Kann er - wie die App ,JOB-
TRACKS MG" beweist, die ab Februar auf der Webseite von MG-
connect zum kostenlosen Download bereitsteht.

In einer Kreuzung aus Berufsorientierung
und Musiktracks findet mit JOBTRACKS
MG jeder seinen persdnlichen ,Sound of
the Future”. Die neue App von MGconnect
und Agentur fir Arbeit soll helfen, Ideen
fur Berufe zu bekommen, die zu person-
lichen Vorlieben passen. Sechs bewusst
einfach gehaltene Fragen missen beant-
wortet werden: Jede Antwort st einen
anderen Sound aus und fiihrt zu anderen
Berufsbildern. Am Ende wirft die App ei-
nen Musiktrack aus, der mit jenen Berufen

im Einklang steht, die zu den Antworten am besten passen, und
natirlich die Berufe selbst. Nur einen Klick weiter folgen detaillier-

Susanne Feldges
Tel.: 02161/82379-86

Mail: feldges@wfmg.de
www.mgconnect.de

www.wfmg.de



Wir wissen: Zukunft I&sst sich nicht vorausberechnen. Zukunft verlangt Gestaltungsfreiheit.
Willkommen als unser Firmenkunde: Sie wachsen, wir finanzieren.

A (ladbacher Bank

Mehr Leistung. Mehr Vorteile. Fir Sie.




N E w Wir kimmern uns.

WIR LIEFERN DAS WICHTIGSTE

LEBENSMITTEL

P Renate G.
Schulkontaktpflege
Trinkwasser

Pro Jahr liefern wir 23,6 Milliarden Liter Trinkwasser und versorgen
so die Region mit dem wichtigsten Lebensmittel uberhaupt.

Wir kimmern uns um lhre Perspektive: www.new-perspektive.de El!--ﬁ
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